REFLEXOES SOBRE O CONSUMO DE
IMAGENS PELOS JOVENS DO “BRASIL

PROFUNDO”

e forma relacional, os dispositivos moveis, as ambiéncias digitais para
interacdes e a imagem digital promoveram o autorretrato como ins-
trumento fundamental no processo de subjetivacao na contempora-
neidade, especialmente quando nos referimos as midias sociais. Esses trés fa-
tores aproximam a producao fotografica das narrativas cotidianas dos jovens.
Conforme Lemos (2007), a subjetivacio € o resultado de uma pratica
concreta que sai de todas as atividades humanas, seja nos jogos de poder em
que se esta envolvido, ou através de suas praticas discursivas. Nessa pers-
pectiva, entendemos o processo de subjetivacdo como inerente a existéncia
humana, pois estamos sempre envolvidos em relacdes e nos expressamos por
meio do discurso. Em nosso estudo, inserimos os autorretratos dos individuos
nas midias sociais como elemento que compode o discurso.
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A subjetividade se constréi no cotidiano, o que implica movimento e
elasticidade, a partir dos diversos elementos que atravessam o sujeito em
seu dia a dia. Assim, é inerente as interacdes em canais digitais, como o
WhatsApp e o Instagram, o desenvolvimento de recursos que possibilitam
aos jovens se expressarem por meio de suas imagens pessoais: as selfies.
Senft e Baym (2015) as consideram relacionadas a objetos e a praticas.
Trata-se de um objeto fotografico que inicia a transmissdo de sentimen-
tos humanos na forma de relacionamentos - entre o fotégrafo e o foto-
grafado, entre a imagem e o software de edicdo, entre o observador e o
observado, entre individuos circulando as imagens, entre usuarios e os
desenvolvedores de softwares. Uma selfie € também uma pratica: um gesto
gue pode ser enviado a partir de mensagens para diferentes individuos,
comunidades e audiéncias.

Em se tratando de jovens brasileiros, em um pais de dimensdes conti-
nentais, as assimetrias sempre se evidenciam quando comparamos regides
metropolitanas e o interior do pais. Aqui, nos referimos a realidades socioeco-
ndmicas e culturais em que os jovens estdo inseridos, as quais Ihes disponibili-
zam diferentes formas de conceber as selfies. Também podemos mencionar as
formas com que se conectam as midias sociais, considerando: a realidade do
acesso; as preferéncias por certos recursos e aplicativos, de uso dos dispositi-
vos moveis; o poder aquisitivo e o dominio das funcionalidades e de producao
das imagens; os aparelhos e o conhecimento na fotografia.

Tomando como base a importancia que as imagens digitais vém assu-
mindo nos processos de subjetivacdo dos jovens nas midias sociais, questio-
namos: como tais particularidades da producao e circulacao de autorretratos
podem dar pistas sobre o modo de ser e pensar desse jovem?

Nossa reflexao visa a compreender o consumo das midias sociais dos
jovens do interior, algo que requer maiores esforcos de pesquisa na area
da Comunicacdo. Isto porque nossa pesquisa traz argumentos para com-
preender como percebemos essa diferente realidade de acesso aos meios
de comunicacao - tanto em aspectos culturais quanto nas condicées da in-
fraestrutura oferecida pela cidade - que promove experiéncias diferentes
de engajamento dos jovens nas midias sociais. Tivemos interesse em saber
como eles absorvem (ou repelem) o contelido oriundo das midias e assim
constroem suas subjetividades, especialmente em um contexto em que o
consumo repercute nas midias sociais e pode fornecer indicios das suas per-
formances nas mediacoes da fotografia e dos canais digitais.
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Para compreender essa questao, utilizamos, como lente interpretativa,
a perspectiva dramaturgica (GOFFMAN, 2009), que nos apresenta subsidios
acerca de como o individuo se comportaria, sempre de acordo com a situacao
e com as associacdes que faria com os outros atores, em um processo intera-
cional, construindo suas subjetividades de acordo com as regras apreendidas
no tempo, nas mais diversas situacdes. Fotografar e compartilhar sdo acoes
que estariam imbricadas nessa dindmica da producdo de imagens de si mes-
mo; saber gerenciar essas imagens que o outro vé (compartilhadas) &, na ver-
dade, um processo complexo, no qual o individuo estaria produzindo também
performances, visando a alcancar determinadas finalidades.

Para tanto, pretendemos tratar a discussao teérica a partir de algumas
variaveis pertinentes a compreensao tanto do contexto de producdo e com-
partilhamento quanto das sociabilidades inerentes ao contexto das midias
sociais. Cabe-nos refletir, tendo em vista as caracteristicas tecno-culturais
e socioecondmicas, em uma relacdo de complementaridade (DIJCK, 2013),
cujas ambiéncias digitais promoveriam affordances que, entao, configurariam
o ambiente de modo a orientar o engajamento dos usuarios (BOYD, 2011).
Estes, por sua vez, se apropriariam e criariam novos significados para os recur-
sos a disposicao no processo de subjetivacdo por meio das selfies.

De modo a sistematizar a discussao deste capitulo, trazemos o que es-
tamos apontando como subsidios para a compreensao dos processos de sub-
jetivacdo no uso das selfies. Esses subsidios se originaram das reflexdes na
pesquisa realizada com jovens dos estados de Sergipe e Rio Grande do Sul,!
pelo projeto “Performances mediadas pelas imagens fotograficas no Brasil
Profundo: um estudo do uso das selfies pelos jovens”. 2

A partir de uma revisao de literatura e do aprofundamento das reflexoes
na pesquisa de campo, apresentamos seis subsidios: (1) escalabilidade - re-
ferente a exposicao de si mesmo em um contexto que questiona as nocgoes
histdricas de privacidade; (2) demanda social - referente a nocao de ver e ser
visto, caracteristica nas midias sociais; (3) portabilidade dos dispositivos moé-
veis - referente ao uso constante e sempre presente no cotidiano dos jovens;
(4) manuseio das cameras fotograficas - referente a facilidade e aos novos
recursos implementados para a producéo das selfies; (5) producdo de memo-
ria - referente ao arquivamento e aos rastros deixados pelos individuos; e (6)
replicabilidade - referente aos modos de apropriacao e ressignificacao dessas
imagens digitais.

Embora esses subsidios ndo pretendam por si sé esgotar a discussao,
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os consideramos um ponto de partida para autores que voltam o olhar para
essa parcela da populacdo brasileira no contexto contemporaneo, em que as
midias sociais tendem a assumir uma proposta totalizante do ponto de vista
de uma gramatica visual, de regras de convivio e etiqueta e de formas de pro-
ducio das subjetividades desses jovens. E possivel, porém, perceber tracos
de uma cultura regional caracteristica dessas localidades. Ou seja, podemos
perceber um ethos coletivo pertencente a essa cultura de compartilhamento

das selfies, ao mesmo tempo em que esses jovens constroem narrativas de
si_mesmo sob influéncia de seus contextos regionais. Quanto a esse ultimo

aspecto, vale ressaltar que, por habitarmos um pais com dimensoes continen-
tais, temos diversos contextos socioeconémicos e culturais.

Neste capitulo, por meio de uma abordagem tedrica oriunda de um
pos-doutoramento, trazemos entdo reflexdes sobre as selfies que esses jo-
vens compartilham e consomem das suas redes sociais e dos influenciadores
digitais que seguem.

Imagens e subjetividades no pais
profundo

Trazendo a discussao das selfies para o contexto brasileiro, em nossa
pesquisa exploramos as particularidades no processo de producao e compar-
tilhamento dessas imagens de si em diferentes lugares do pais. Ao lancarmos
nosso olhar para um “Brasil Profundo”, pretendemos averiguar como, em um
contexto das midias sociais, marcado pela universalizacao dos discursos e das
representacoes, podemos ver tracos de uma cultura regional nas imagens dos
individuos que interagem nessas midias.

Ainda a respeito dessas midias, partimos do principio de que os usua-
rios nao se apresentariam apenas como produtores de contetdos, mas tam-
bém como construtores de imagens de si, as quais serviriam de base para as
suas expressdes e comportamentos durante a interacdo (DA SILVA, 2017;
MUSE, 2017). Essas imagens estariam em formatacdo com a circulacdo de
material fotografico, o qual possibilitaria aos usuarios ocultar algumas carac-
teristicas pessoais e ampliar aspectos que desejassem ressaltar. Tais estraté-
gias repercutiriam tanto nas interacbes mediadas pelas tecnologias digitais
quanto em contextos de copresenca.

A selfie é mais expressiva do que muitos dos tipos de comunicacao a
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que estamos acostumados, pois revela o rosto e os olhos. Nossos corpos res-
pondem a isso de forma semelhante ao contato humano, afirma Eler (2017).
Nessa perspectiva, temos um elemento de corporeidade que repercute na
experiéncia de cada usudrio ao visualizar tais imagens. Assim, 0s processos
de subjetivacao envolvem essa producéo de presenca (GUMBRECHT, 2010),
cujo corpo assume um elemento importante nas imagens de si mesmo nas
midias sociais.

A sociedade contemporanea tem como caracteristica o crescente au-
mento no volume e circulacao de imagens, especialmente quando tratamos
das ambiéncias digitais (HUMPHREYS, 2018). Uma boa parte dessas ima-
gens possui sua origem em dispositivos como os smartphones. Independen-
temente dos seus usos e das certezas que envolvem a questao, cabe-nos re-
fletir sobre como tais dispositivos foram elevados a condicdo de ferramenta
de monitoramento. Observa-se também outra pratica comum dos jovens: o
uso das suas imagens nas midias digitais, em que dominam as ferramentas
de edicao dos aplicativos e de promocao de si mesmos por meio das imagens
distribuidas (ELER, 2017).

Disporiamos, entao, de novas condicdes materiais para ativarmos nos-
sas subjetividades. Artefatos tecnomidiaticos seriam mais do que mediadores
daquilo que é reservado ao passado. Também mediariam relacionamentos en-
tre individuos e grupos de todo tipo: familias, colegas de escola, membros de
clubes, e seriam feitos por tecnologias, desde cameras fotograficas a disposi-
tivos méveis de comunicacao.

Partimos do entendimento de que a crescente producio e o comparti-
Ihamento de fotografias digitais de si mesmo assumem um papel destacado
na promocao de praticas sociais através da producao fotografica da exis-
téncia ordinaria, em uma modalidade vernacular’ (BATCHEN, 2001), que se
situa para além da composicdo de uma meméria autobiografica. As selfies
representam a queda de uma industria construida no século XX: a da foto-
grafia voltada para a familia, centrada no imaginario das industrias Kodak e
da Polaroid (ELER, 2017).

Levando em conta o grupo estudado em nossa pesquisa - jovens ha-
bitantes de cidades distantes geograficamente da zona de influéncia das re-
gides metropolitanas - pudemos refletir sobre como as particularidades na
producao de imagens nesses lugares poderia afetar as formas de representar
o cotidiano sob diversos aspectos: lugares e situacdes que garantem um ca-
pital social; formas de perceber os relacionamentos entre parentes e amigos
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e os ritmos de producdo; compartilhamento e visualizacdo dessas imagens,
dentre outros aspectos.

Cabe-nos refletir a esse respeito por perceber que os estudos acerca da
producao fotografica vernacular tém, historicamente, voltado a sua atencao
para os habitantes de regides metropolitanas, com pleno acesso aos disposi-
tivos e as informacdes cada vez mais compartilhadas em uma escala global
(ELER, 2017; STORR, 2018). Esses estudos vém, historicamente, desconsi-
derando os jovens do “Brasil Profundo” como intervenientes no consumo das
imagens na contemporaneidade (MONTARDO: PELANDA: PASE, 2017).

Entendemos que tal distancia geografica poderia estar produzindo tam-
bém uma distancia social que, por sua vez, traria particularidades quanto ao
consumo dessas imagens na contemporaneidade. Portanto, tratando-se do
Brasil, historicamente é possivel perceber essas assimetrias no que tange ao
acesso a informacao, aos bens e recursos - o que torna o interior pesquisado
uma regido com limitacdes em seu desenvolvimento, e também dependente
das regides metropolitanas dos estados.

A compreensao desse fendbmeno requer, em uma primeira instancia,
que estejamos familiarizados com a discussdo acerca do lugar em que os au-
torretratos dos jovens, em circulacdo nas midias sociais, operam na condicao
de vetores para praticas sociais; e, em uma segunda instancia, é preciso par-
ticularizar a discussao, considerando o pertencimento dos jovens ao “Brasil
Profundo”, com as assimetrias histéricas ja mencionadas.

Subsidios: questoes para entender o
consumo das selfies

Nos proximos subtopicos, trazemos cada um dos subsidios de modo a
sistematizar a andlise ora empreendida. Cabe ressaltar que, embora sejam,
aqui, apresentados em separado, eles caminham em paralelo e, ndo obstante,
sao também complementares. Ou seja, entender a replicabilidade que esses
canais nas midias sociais oferecem é reflexo da demanda social existente nes-
ses mesmos canais, que pode ter uma relacdo com aspectos técnicos - pla-
taformas de compartilhamento de conteldo, cAmeras, aplicativos de edicao,
dentre outras - e com aspectos sociais - exposicao de si, performances para
audiéncias imaginadas, privacidade, dentre outras. A correlacdo é constan-
te, porém, nos subtépicos seguintes lidamos com cada subsidio em separado
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para enfatizar a importancia de cada um deles no processo de subjetivacao
explorado neste capitulo.

Ao direcionarmos a discussao para esses dois aspectos, trazemos, como
referéncia, a interpretacao de Dijck (2013) sobre as midias sociais, tanto como
construtos tecnoculturais quanto como estruturas socioecondmicas. Essa au-
tora busca compreender a sociabilidade projetada pelo que nomeia de midias
de conectividade (conectivity media), que ndo consistem em objetos acabados,
pois sdo afetadas continuamente por questdes técnicas, sociais, econémicas,
culturais e politicas, moldando, em contrapartida, essas mesmas questoes.
Por conta da complexidade desse cenario, a mesma autora considera um mo-
delo de compreensao que, de um lado, toma essas plataformas como cons-
trutos tecnoculturais - tecnologia, conteldo e usuarios/usos - e, por outro
lado, como estruturas socioecondmicas - propriedade, governanca e modelo
de negdcios. Acreditamos que esse modelo seja pertinente neste estudo por
permitir a identificacao de aspectos culturais atrelados a sistemas automati-
zados nas selfies postadas pelos jovens.

Escalabilidade: alcance da exposicao de si nas midias
sociais

A tecnologia permite uma distribuicdo mais ampla, aprimorando o
acesso ao evento em tempo real ou ampliando o acesso as reproducdes do
momento. Midias de transmissdao, como TV e radio, possibilitaram que os
eventos fossem experimentados simultaneamente por grandes distancias,
escalando radicalmente a visibilidade potencial de determinado ato e remo-
delando a esfera publica (STARR, 2005). Mesmo que esses meios permitam a
expansao do contelido, os canais de distribuicao sao frequentemente regu-
lamentados - embora isso ndo impeca os “piratas” de criarem seus proprios
publicos de transmissao.

Ainternet introduziu novas possibilidades de distribuicao. As midias so-
ciais, por exemplo, permitiram que os jovens compartilhassem suas imagens
em redes egocentradas, nas quais narram suas situacoes cotidianas. O que
antes costumava estar reservado a um circulo mais intimo - o cotidiano do lar
- passou a assumir a funcao de cenario para o engajamento quando os jovens
comecaram a produzir imagens de acdes corriqueiras, entre as quais estudar
em casa ou brincar com animais de estimacao, com o objetivo de engajar suas
redes sociais. A fotografia vernacular expande, assim, sua capilaridade quando
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passamos a ter acesso a tecnologias que permitem uma produg¢dao em maior
escala e uma audiéncia avida por consumir esse contetdo. Isso ocorre por
meio das postagens em aplicativos, como o WhatsApp, seja nas mensagens
privadas ou nos grupos, seja nas atualizacdes nos status.

Embora permitam que muitos jovens transmitam conteldo e criem suas
redes sociais, os canais digitais ndo garantem por si sé uma audiéncia. O que
é escalavel em publicos em rede pode ndo ser o que todos desejam esca-
lar (BOYD, 2011). Além disso, enquanto um grupo de nicho pode alcancar
uma visibilidade semelhante a de um influenciador digital, apenas uma pe-
quena fracdo recebe atencdo em massa, enquanto muitos outros recebem
uma atencdo muito pequena e localizada. A escalabilidade dos usuarios das
midias sociais €, entdo, sobre a possibilidade de uma imensa visibilidade, e ndo
a garantia dela.

Essas questdes decorrem de uma apropriacdo peculiar da fotografia
nas midias sociais, pois as interacées dos individuos em ambientes digitais,
como o Instagram, dao partida as postagens em suas redes, principalmente
nas timelines, formatadas a partir das postagens daqueles que os individuos
seguem. Desse modo, somos capazes de perceber os rastros deixados pelas
pessoas em postagens, comentarios, curtidas, e identificar as interacoes ao
longo de uma temporalidade.

Quando questionamos sobre os grupos sociais preferenciais para o
compartilhamento das imagens dos jovens entrevistados, a maior parte decla-
rou serem os amigos e os familiares, seguidos de perto dos colegas de estudo
- do colégio ou da faculdade. Nesse quesito, alguns desses jovens apontaram
ter um grande controle da audiéncia, garantindo-lhes certa privacidade em
suas paginas pessoais. Ademais, o controle dessa audiéncia demonstrou ser
uma forma também de gerenciamento de impressaﬁo,4 pois s6 assim eles con-
seguem direcionar as imagens de si mesmos para publicos distintos, embora
convergentes em sua rede.

Ha um temor por parte dos jovens de como as pessoas podem rece-
ber essas imagens que poderiam estar fora de contexto - algum colega do
trabalho visualizando uma imagem do jovem, por exemplo - o que os levam
a criticar certas praticas de compartilhar toda a rotina diaria do jovem em
plataformas como os stories do Instagram ou o status do WhatsApp. Parte
do temor desconsidera o fato desses ambientes ndo serem os Unicos a pro-
mover uma exposicao de si além do que habitualmente as pessoas estavam
acostumadas, em uma maior escala. Ou seja, o modo como essas plataformas
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se estruturam nao é fruto apenas de uma equipe desenvolvedora que propoe
regras e padroes de exposicdo dos usudrios no ambiente, muitas vezes dei-
xando as informacdes de si de forma publica por padrdo, como discute Boyd
(2015). Cabe aos jovens também refletir sobre como o movimento para o
engajamento dos usuarios no compartilhamento - revelando, muitas vezes, a
sua intimidade - seria reflexo da demanda dos préprios usuarios por uma ex-
posicao de si, algo caracteristico desse momento histérico das midias sociais,
como entende Sibilia (2016).

Ao perguntarmos se os seus contatos nas midias sociais corresponde-
riam a pessoas que conheciam previamente ou se haviam feito um primeiro
contato gracas a esses canais digitais, a maioria dos entrevistados apontou
a primeira opcao: sdo amigos e parentes que ja se relacionavam em outros
ambientes - o familiar e o escolar. Se, por um lado, os jovens declararam ter
algum receio em se relacionar com desconhecidos nesses canais, por outro,
eles confessaram que, na verdade, moram em cidades pequenas, onde todos
praticamente se conhecem. Logo, qualquer habitante da cidade que venha a
segui-los ou procurar interagir ja teria alguma referéncia com alguma localida-
de rural ou urbana, o que ndo seria um grande problema em dar um retorno.

Outra questao recorrente é o fato de a maioria dos jovens deixar o
perfil aberto, ndo restringindo, dessa forma, o contato aos interessados em
interagir. Sendo assim, podemos inferir que essa parcela dos jovens costu-
ma utilizar as midias sociais também como um modo de ampliar sua rede
social. Isto porque, embora existam formas de controlar a privacidade e a
audiéncia, o que vemos aqui é uma performance capaz de atingir novas au-
diéncias imaginadas, provavelmente com interesses em comum com eles,
pois estamos falando, aqui, de jovens que costumam estar disponiveis para
qualquer interessado.

Esse ponto ainda nos traz argumentos para pensar sobre o controle da
audiéncia feito durante a performance: pela escolha das imagens preferen-
cialmente direcionadas a uma rede social que compreenderia as atitudes do
usuario e nao traria repercussoes negativas para ele. Isso traz mudancas na
compreensao da fotografia como vetor de praticas sociais, pois antes ela es-
tava destinada, prioritariamente, a amigos, aos familiares e a outras pessoas
que desejassem ver suas imagens produzidas naquele momento da juventu-
de (SILVA, 2008).
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Demanda social: formas de ver e ser visto pelas redes
sociais

Compartilhar um contelido nas midias sociais pode ser compreendido
como uma forma de o jovem gerenciar uma impressdo: sempre que interagi-
mos com 0s outros, por meio de diferentes linguagens, apresentamos uma
imagem publica de nés mesmos (CHALFEN, 1987, p. 45). Tal compartilha-
mento costuma estar imbricado em um desejo de querer ser visto pelos usua-
rios dessas midias sociais. Trata-se de uma demanda social caracteristica da
contemporaneidade, como sugere Bruno (2005).

Anteriormente, uma fotografia impressa enviada poderia receber uma
afirmacao verbal ou uma resposta por escrito. No momento contempora-
neo, uma imagem publicada ou compartilhada nas midias sociais recebera
algum tipo de “curtida”: uma recompensa imediata e geral de um especta-
dor, alguém que est3 assistindo, embora ndo necessariamente preste aten-
cdo (ELER, 2017).

Conforme os relatos, detectamos um perfil de usuario que acessa o
aplicativo com uma frequéncia didria, embora nem sempre venha a postar
as suas imagens. Entendemos que isso possa demonstrar um interesse por
estar sempre atento ao que vem acontecendo, principalmente com a sua rede
social: atualizacdes das pessoas que eles seguem em postagens nos mais dife-
rentes turnos do dia. Podemos inferir que o acesso mais comum desses canais
digitais se baseia no acesso as imagens dos seus contatos.

S3o varias as estratégias adotadas pelos jovens com o intuito de atender
a essa demanda social. Alguns chegam a utilizar ferramentas para gestao das
suas contas, de modo a saber quem visualizou suas postagens, quem deixou
de seguir ou bloqueou, por exemplo. Tal preocupacao com essas ferramentas,
e suas potencialidades, pode ser indicio para compreendermos como os jo-
vens se apropriam delas para as suas performances, permitindo-lhes fazer uma
gestdo para além das funcionalidades iniciais desses aplicativos.

Em relacado as situacdes mais comuns retratadas em selfies, aquelas
compartilhadas com amigos e parentes foram as mais mencionadas, além
das produzidas a sés - geralmente em casa, como ja apontado aqui. Pude-
mos perceber que, de maneira geral, os entrevistados tém poucas restricoes
em compartilhar aquelas imagens produzidas nas situacdes sociais em grupo.
Isto porque a opcao de compartilha-las foi bastante mencionada.

Tivemos jovens que, inclusive, se sentem mais instigados a produzir
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imagens quando em companhia de sua rede social. Do mesmo modo que
as produzidas com os amigos, aquelas com familiares sdo muito importan-
tes para esses jovens, o que nos leva a deduzir que os valores familiares
sdo fortes para os moradores do interior do pais. Isto porque muitos de-
les preservam lacos com parentes de primeiro e segundo grau, formando
grandes familias que moram préximas, seja no centro das cidades ou em
Zonas rurais.

Para esses jovens, a pratica de produzir e compartilhar imagens com
parentes reforca a preservacao da familia nesses contextos do interior
do pais. Tal importancia pela preservacao foi também detectada por Silva
e Barroso (2017), em sua pesquisa com jovens do interior do pais. Para
esse publico, as imagens operam no engajamento com seus familiares nas
midias sociais, para fortalecer um senso de comunhao com os parentes e
a producao da memoria das familias.

As imagens dessas situacdes vao ao encontro de uma percepcao que se
tinha das situacdes usualmente concebidas para a producao fotografica, des-
construindo, assim, uma memoaria dos lugares que costumavam ser comuns
na producao fotografica e, ao mesmo tempo, gerando novas demandas so-
ciais de representacdo do individuo nessas situacdes mais corriqueiras: sozi-
nho em casa ou com parentes, na companhia de colegas no trabalho, durante
uma aula, entre outros.

Assim como defendeu Sontag (2004), a memoria visual que os indivi-
duos possuem das grandes cidades costumava ser fruto de uma promocao
feita pela experiéncia mediada das imagens - que pode ser obtida por meio
de campanhas de turismo, ensaios fotograficos, albuns de amigos e parentes,
dentre outras formas de acesso pelas imagens. Tal conhecimento, de certa
maneira, agenciaria a atividade de visitacdo e acdo perante algum lugar, que
nos faz eleger aquilo que é “digno de conhecer e ser fotografado” na nossa
experiéncia direta com aquele local. Com as imagens digitais desses jovens, o
centro de producao da memodria visual das cidades fica mais difuso, de modo
que muitos optam por situacdes nas quais estdo os grupos sociais de seu in-
teresse, ou mesmo em horarios livres, o que reforca o valor que essa demanda
social tem na producao fotografica.

Nas imagens em casa, os jovens costumam aproveitar o tempo livre para
produzi-las e compartilhar com sua rede social. Interessante notar como isso
funciona para o engajamento nas midias sociais. Para os jovens, reforca a ideia
da imagem operando aqui como um vetor de praticas sociais. Isto porque, no
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caso deles, o ato de postar essas fotografias de si os auxilia na manutencao
das relacbes com as redes sociais pelo fato de cada post ter, por si s6, uma
série de recursos para a obtencao de um feedback de sua rede social. Temos,
assim, uma fotografia que pode dar inicio ou continuidade a uma interacao
nas redes dos jovens, e o ambiente de casa, nos horarios livres, é importante
nesse processo.

A propria escolha de um horério preferencial para postagem de suas fo-
tografias, conforme o relato de alguns jovens, revela indicios para pensarmos
sobre como essa demanda social impacta o ritmo de postagem. Isto porque
muitos jovens declararam escolher um horario de maior fluxo de pessoas, ga-
rantindo a eles maior engajamento de sua rede. Tal preferéncia, por conse-
guinte, nos da indicios para perceber um pouco do perfil do uso desses sites e
aplicativos, sempre voltado para as Gltimas postagens feitas. As postagens pa-
recem assumir um tempo de “sobrevida” curto, cabendo ao usuario pensar em
horarios capazes de promover maior engajamento da sua rede em ambientes
cujo usuario, ao acessar a pagina inicial (home), vai estar sendo exposto aos
ultimos compartilhamentos feitos pelos seguidores e seguidos.

Tal questao nos faz refletir sobre a importancia da ubiquidade e da por-
tabilidade das cAmeras para a fotografia vernacular da qual estamos falando,
principalmente se pensarmos de que modo ambas dariam pistas para uma
alteracao na propria visualidade das imagens, voltadas para uma relacado com
o presente, nas rotinas didrias de cada um, assim como ja discutido no arti-
go “Imagens em ambientes digitais e sua relacdo com o presente” (BRAGA,
2015a). Para essas pessoas € importante fotografar varias vezes durante a
semana, e também é importante compartilhar logo apds a producao da selfie.

Portabilidade: smartphones no cotidiano dos jovens

Ao nos aproximar da discussao acerca da portabilidade, cabe-nos refle-
tir sobre como a internet movel e os usos dos smartphones proporcionaram
um protagonismo no processo de interpenetracio entre lugares e nao-luga-
res, transportando o usuario a qualquer espaco (CHAGAS, 2019). Da mes-
ma forma, a internet, em si, acessada por esses aparelhos, ja seria capaz de
configurar um lugar para um nao-lugar, onde os jovens sao transportados ao
manusear esses dispositivos de comunicacao.

E interessante notar que, no caso dos jovens do interior do pais, 0 uso
dos dispositivos moveis ocorre, basicamente, pelos smartphones conectados a
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internet, ora via dados méveis, ora via wi-fi. A diferenca que percebemos entre
os jovens desse contexto para aqueles de regides metropolitanas ocorre, prin-
cipalmente, em relacdo as condicoes de conexdo com a internet. Isto porque
tivemos varios relatos, por um lado, da dificuldade de os jovens se manterem
conectados todo o tempo, possibilitando-lhes postar e acompanhar posta-
gens; e, por outro lado, de como era necessario, naqueles contextos, o uso
criativo do espaco publico para ter acesso a internet por seus aparelhos: redes
da vizinhanca compartilhadas, senhas de acesso a redes wi-fi de érgdos pu-
blicos que os(as) amigos(as) repassavam, e pontos de acesso fornecidos pela
prefeitura em pracas e outras localidades.

Esses aparelhos representam um polo para o qual convergem vérias
funcionalidades antes reservadas a dispositivos especificos, algo ja apontado
por Jenkins (2009), ao tratar das novas possibilidades de criacdo e difusdo de
contelido face as tecnologias digitais contemporaneas. Se, antes, o controle
remoto era responsavel pela interacao entre o individuo e uma tela, agora a
tela touch contribui para que o dispositivo portatil assuma uma condicao mul-
tifuncional; em nosso caso, ressaltamos as funcdes de cAmera fotografica e da
filmadora. O dispositivo, nessa perspectiva, possui uma tela total, integrando
varios meios, funcoes, atribuicoes e formas de uso dos meios e telas anterio-
res (CHAGAS, 2019).

Dentre os lugares mais comuns que aparecem nas selfies compartilha-
das, eventos - festas e shows -, passeios e viagens figuram como os mais men-
cionados. Os momentos menos ordinarios sdo, assim, aqueles onde os jovens
mais compartilham nas postagens. Um dos fatores para termos um alto nu-
mero de imagens de tais momentos deve-se a portabilidade que as caAmeras
acopladas em seus smartphones possuem. Trata-se de uma penetracao da fo-
tografia vernacular no cotidiano, em virtude de os dispositivos tecnoldgicos de
producdo das imagens estarem presentes em toda a rotina didria dos jovens.

Nesses lugares, frequentados pelos jovens, percebemos também que a
influéncia de seus amigos se torna decisiva para a maior parte deles, levando-
-0s a manter sempre consigo os aparelhos para a producao desse “presente’,
compartilhando com sua rede social nas plataformas de forma assincrona, e
interagindo com aqueles das ambiéncias digitais e em copresenca. Eventos
das cidades - como festas de padroeiros das cidades e shows - sdo vetores
para engajamento social da sua rede. Ao interagir em copresenca e na media-
cao de seus canais nas midias sociais, reforcam a importancia do smartphone
para os jovens em situacoes que geram engajamento da sua rede.
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Podemos perceber, nas falas dos jovens, a importancia dos dispositi-
vos méveis na criacido das suas narrativas, especialmente nas performances
mediadas pelas fotografias. Outro fator interessante sdo as diferencas na
cultura interiorana dos dois estados, pois, nas cidades do Rio Grande do
Sul, temos os rodeios como importantes eventos, enquanto em Sergipe as
festas de padroeiros(as) ou aniversarios das cidades figuram como as prin-
cipais ocasioes.

No caso das viagens e dos passeios, percebemos como a geografia de
cada localidade interfere na producao das imagens. Isto porque, se no Sul
tivemos a mencao as praias do litoral gaicho e os passeios em areas rurais
serranas, no Nordeste a influéncia das praias e dos rios aparece com maior
destaque. No primeiro caso, os jovens de Itati e Pedras Altas mencionaram as
praias de Torres e do Uruguai; no segundo, as praias do litoral Sul de Alagoas
e do Rio Sao Francisco, principalmente.

Com o surgimento da internet e a popularizacdo das cameras digitais,
a partir da década de 1990, constatamos a ampliacdo tanto no modo com
gue as pessoas se representam por meio das imagens quanto no nimero de
imagens produzidas. J4 os smartphones garantiram a esses jovens pesqui-
sados o uso de cameras e amplo acesso a internet, exceto em momentos
em que eles tinham dificuldade ou auséncia de sinal em decorréncia da
baixa oferta de servicos de telefonia nas suas localidades. A interveniéncia
dos dispositivos de producido de imagens - os quais, atualmente, compdem
varios aparelhos e ndo apenas, de forma exclusiva, as cameras fotograficas
- é capaz de garantir o ato fotografico em um nimero maior de situacoes
cotidianas gracas a essa portabilidade. Assim, vivenciamos um momento
em que a fotografia se apresenta entre o artefato da memoria e o meio de
comunicacéo (DIJCK, 2007).

Cabe-nos refletir também sobre como as telas desses aparelhos sdo
parte da experiéncia dos jovens nas cidades, seja em areas urbanas ou rurais,
assim como nas atividades domésticas, no ambiente escolar e no trabalho
no campo. Por serem portateis, essas telas compdem parte da sociabilidade
dos jovens com suas redes. Acreditamos que, a longo prazo, essas telas per-
manecerdo importantes no consumo desse publico, e também poderao se
transformar e se adequar a outros tamanhos e formas, configurando-se como
uma “tela total” (CHAGAS, 2019, p. 20).
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Manuseio: facilidades de producao, edicao e
distribuicao das selfies

A histéria da evolucao das telas acompanha o avanco e a transforma-
cao de todos os meios de comunicacao e esta relacionada diretamente ao
comportamento contemplativo do espectador (CHAGAS, 2019). A facil ma-
nipulacido e seu posterior compartilhamento nao seriam simplesmente novas
caracteristicas tecnoldgicas, mas refletiriam e construiriam o desejo por me-
canismos para um exercicio eficiente das performances.

Enquanto muitos imaginavam apenas um desenvolvimento tecnolégico
das imagens com a simulacao digital, e a realidade virtual como aspectos im-
portantes para a fotografia, o que também se fortaleceu nas ultimas duas dé-
cadas foi a publicizacao visual de uma vida ordinaria. A fotografia acompanha
esse direcionamento quando proporciona aos jovens cameras de facil manu-
seio embutidas em seus smartphones, que, conectados a internet, permitem
também um rapido compartilhamento.

A preferéncia por esse tipo de equipamento, de facil manuseio, pelos
jovens da pesquisa acompanha uma tendéncia no mundo todo pela menor
adesdo a equipamentos fotograficos, em contraposicao a um crescimento no
numero de fotografias produzidas atualmente. Ou seja, embora tenhamos um
mercado amador de ciAmeras e acessorios em recessdo, temos, por outro lado,
um crescimento no nimero de fotografias produzidas e compartilhamento,
principalmente através de aparelhos como os smartphones. Nesse aspecto,
como apontado por um balanco da revista Fhox (POR..., 2019), ha um cresci-
mento no mercado brasileiro de fotografia profissional. Conforme a Interna-
tional Data Corporation (IDC Brasil), 47,7 milh6es de smartphones foram ven-
didos em 2017 - um crescimento de 9,7% ante 2016. Mais pessoas passaram
a utilizar dispositivos mdveis capazes de fazer fotografias.

Considerando as condicdes materiais de producdo e compartilhamen-
to, isso poderia demonstrar alteracoes na prépria nocao ritualistica, a qual
as imagens estavam condicionadas, e no seu valor de veracidade, posto em
questdo justamente pelo manuseio de softwares de manipulacdo e de curado-
ria, de modo a, por um lado, ressaltar aspectos de si, e, por outro, esconder ou
omitir outros aspectos que ndo conviessem nas situacoes sociais.

Poucos jovens mencionaram as cameras fotograficas dentre os dis-
positivos para fotografar, e, ainda assim, declararam ser de uso pontual, em
ocasioes solenes ou que houvesse uma importancia maior para eles. A falta
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de destreza em lidar com tais aparelhos é resultado desse menor uso, o que
ocorre pela falta de um conhecimento em fotografia e também por ndo terem
acesso a esse conhecimento no cotidiano de suas vidas; seus parentes mais
velhos ndao possuem esses aparelhos em geral, conforme os relatos dos en-
trevistados. Outros jovens também mencionaram o uso compartilhado com
familiares ou amigos dessas cameras.

Ha uma percepcao dos entrevistados de que em batizados, casamentos,
formaturas e certos aniversarios (15 anos ou de pessoas mais velhas) caberiam
equipamentos fotograficos que nao fossem apenas as cameras de seus dis-
positivos méveis de comunicacdo. Esses jovens valorizam as festividades re-
ligiosas, considerando-as muito importantes, o que repercute na necessidade
de haver aparelhos de uso profissional da fotografia para tais ocasioes, porém,
por apresentarem dificuldade no manuseio desses aparelhos, eles dependem
de especialistas da area. Temos, portanto, o uso de cameras fotograficas para
ocasioes consideradas solenes dentro da trajetéria familiar. Note que, nesses
casos, ndo estava sob a posse deles o aparelho, mas para o compartilhamento
de uma finalidade: a producdo de uma meméoria daquele momento.

Considerando essa pratica de uso dos equipamentos fotograficos,
constatamos a diferenca de uma apropriacdo mais comum na fotografia ana-
légica, predominante até o inicio deste século, de reservar as cAmeras para
viagens e ocasioes solenes. Com a facilidade do manuseio desses aparelhos,
a populacdo com acesso e dominio das ferramentas de producdo aumentou
consideravelmente, ocasionando, conforme Silva (2017), o consumo em larga
escala de uma fotografia vernacular, direta e vinculada ao percurso de cada
um, a exemplo das selfies compartilhadas nas midias sociais.

Os canais de midias sociais dos jovens surgem com essas formas de
manuseio contemporaneas da fotografia, e sdo estruturados conforme as pra-
ticas de producao - geralmente por meio de imagens digitais dos smartphones
-, de edicao - aplicativos para esses dispositivos méveis - e de distribuicdo
- pelos canais digitais de criacao de galerias de imagens na web, sendo com-
partilhados via redes de dados mdveis.

Producao de memoria: apagamento dos rastros e
valoracao do presente

Quando tivemos a massificacdo da fotografia, e, posteriormente, a sua
digitalizacdo, pudemos presenciar transformacoes socioculturais no papel da
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fotografia pessoal na comunicacao e na formacao das subjetividades e tam-
bém na memaria (DIJCK, 2007). Hand (2012) entende que as imagens pro-
duzidas e distribuidas estao relacionadas a construcao de um passado, muito
além de apenas relembrar algo. Isso porque elas sdo retrabalhadas em novos
contextos sociais, com enquadramentos dados pelos individuos sobre as ex-
periéncias vivenciadas. Essa memoria seria gerada pelo que se costuma no-
mear de “midia caseira” - fotografias de familia, videos caseiros e gravacoes
de audio, dentre outros -, enquanto a memoria cultural coletiva é produzida
pelos meios de comunicacdo com contornos massivos: imagens de campa-
nhas publicitarias ou de publicacées, televisao, cinema e radio, dentre outros.
Nessa perspectiva, o primeiro tipo de midia estaria confinado a esfera priva-
da, enquanto o segundo pertenceria a esfera publica.

E interessante notar que podemos estar diante de novas apropriacdes da
fotografia, mais voltada a comunicacao dos instantes compartilhados nas posta-
gens, que podem indicar caminhos para refletirmos sobre como os jovens estao
concebendo os autorretratos: um modo de criar a sua meméria autobiografica.
Ainda pode nos levar a refletir sobre a prépria importancia para esses jovens de
terem guardado certos artefatos como forma de contar suas histérias.

Comumente, valorizamos nossas memorias como uma parte fundante
da nossa subjetividade, e as tecnologias a disposicdo refletiriam, tipicamen-
te, nosso momento histérico especifico. Os jovens, todavia, parecem estar
menos preocupados em compartilhar fotografias como objetos do que como
experiéncias (KINDBERG, SPASOJEVIC, FLECK & SELLEN, 2005). “Conec-
tar-se” e “manter contato”, em vez de “capturar o momento” e “preservar a
memoria”, sdo novos significados sociais transferidos para esse tipo de foto-
grafia. Tirar uma foto, envia-la e receber outras é uma interacdo praticamente
sincrona nas paginas dos jovens nas midias sociais.

Entendemos, nesse aspecto, que os jovens nao lidam com imagens
como um valor histérico pessoal ou familiar, mas sim como rastros produ-
zidos pelas novas midias. E por meio desses rastros que podemos entender
a nés mesmos e aos outros, as vezes de novas maneiras (HUMPHREYS,
2018). Em uma perspectiva simbolica, podemos compreender que esses
rastros operam como formas de se comunicar sobre situacdes do cotidiano,
de se expressar pelas imagens de si mesmo.

Alguns jovens entrevistados declararam preocupacdo com o arquiva-
mento das imagens digitais. Alguns deles imaginam que, ao postarem em suas
paginas, estariam criando uma “linha do tempo” com as suas imagens. Tal po-
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sicdo vai de encontro ao que haviamos detectado em pesquisa anterior (BRA-
GA, 2015b), quando entrevistamos jovens da capital e eles relataram menor
cuidado com essa pratica, pois, para eles, o mais importante é a apropriacao
da fotografia enquanto vetor de praticas sociais, em detrimento de preservar
uma memoria autobiografica das suas imagens por meio dos aplicativos ou no
armazenamento dos arquivos em outros dispositivos de backup.

Por outro lado, hd uma percepcao geral dos entrevistados de que essas
imagens podem operar como um meio para as suas performances nas midias
sociais, € 0 maior temor ndo é o da perda das fotografias, mas das repercus-
soes negativas que elas possam vir a trazer ao usuario. Com isso, a fotografia
opera para “atualizar” as pessoas acerca dos lugares frequentados, dos relacio-
namentos, dos(as) amigos(as) em comum e das acoes cotidianas, dentre outros
aspectos. Com base nessas informacoes que podem ser obtidas pelos segui-
dores e “seguidos”, percebemos que parte dos jovens tendeu a enquadrar as
selfies como um dos principais instrumentos para revelar quem eles realmente
seriam. Esse enquadre reforca a compreensao que fazemos da fotografia como
um importante propulsor de performances dos jovens nas midias sociais.

Replicabilidade: apropriacao e ressignificacao das
imagens

A replicabilidade é uma caracteristica apontada por Boyd (2011) ao fa-
lar sobre as midias sociais. A tecnologia introduziu uma série de ferramentas
para ajudar as pessoas a duplicar texto, imagens, video e outras midias. Como
os bits podem ser replicados mais facilmente do que os atomos, o contelido
produzido nas midias sociais é facilmente replicavel. Além do que mais cépias
sao inerentes a esses sistemas.

Em um mundo de bits ndo ha como diferenciar o bit original da sua du-
plicata. E como os bits podem ser facilmente modificados, o contelido pode
ser transformado de maneira a dificultar a identificacdo de qual é a fonte
e qual é a alteracao. A natureza replicavel do conteddo nas midias sociais,
por meio de multiplos canais concomitantemente, significa que o contelido
replicado pode ser apropriado e alterado de maneira que as pessoas nao o
percebem facilmente (BOYD, 2011).

Podemos relacionar essa caracteristica com a persisténcia nos rastros
que esses canais digitais promovem. Isto porque tais canais se estruturam para
oferecer servicos de armazenamento das imagens em sua plataforma interna

81



Jovens em Redes Sociotécnicas

(no back-end), ao mesmo tempo em que criam interfaces para visualizacdo das
imagens aos usuarios (no front-end), seja na criacdo de paginas pelo usuario,
seja no acesso da sua rede de seguidores as suas paginas. Porém, embora es-
tejamos lidando com sistemas persistentes, a qualidade das interacées nessas
postagens vai se tornando cada vez mais efémera, e as postagens podem, rapi-
damente, ser superadas por novas, e por novos didlogos. H4 uma obsolescén-
cia em razio da eterna busca pelo consumo do “novo”: das novas postagens
gue vao se seguindo ao longo de um dia (HUMPHREYS, 2018; STORR, 2018).

Entre os jovens do interior, o habito de interagir e de compartilhar ima-
gens que permanecem postadas por um breve periodo de tempoé foi men-
cionado com frequéncia, seguido das postagens nas suas paginas pessoais
(feed) e no envio por mensagens no privado e em grupos, principalmente pelo
WhatsApp. Nesse aspecto, os jovens podem estar lidando com duas praticas
de consumo das imagens: aquelas que tém menor tempo de permanéncia
nos aplicativos - com duracao de até 24 horas - e aquelas que permanecem
em suas paginas pessoais.

Temos um fato peculiar na utilizacdo dos aplicativos nas midias sociais
utilizados pelos jovens: ao contrario de outros canais digitais, os aplicativos
requerem do usuario imediato compartilhamento na rede. Fruto de uma par-
ticularidade técnica desses aplicativos, o ato de fotografar torna-se vinculado
ao ato de compartilhar, induzindo assim a uma replicabilidade quase instanta-
nea na experiéncia cotidiana dos jovens. Toda imagem produzida em aplica-
tivos, como WhatsApp, Instagram, Snapchat e Facebook - os mais utilizados
pelos jovens da pesquisa - serd, necessariamente, compartilhada. Com essa
prerrogativa de uso, esses aplicativos sé funcionam se o usuario estiver co-
nectado a alguma rede, seja ela via wi-fi ou por meio de algum plano de tele-
fonia moével, 3G ou 4G, por exemplo. Temos, assim, novamente, os construtos
tecnoculturais influenciando os jovens.

Outra questao a apontar acerca da replicabilidade dos aplicativos nas
midias sociais é o fato da durée de uma interacdo ser multipla, pois sua logica
de formatacao por meio de postagens requereria uma posicao do individuo
para cada canal digital, o que permitiria ao jovem dar feedbacks a partir de
diferentes temporalidades de acesso, apreciacdo e resposta. No Instagram,
bastante mencionado pelos jovens, a publicacdo de uma imagem no feed é
um cendrio de interacdoes com uma durée indeterminada, diferente daquela
ocorrida nos stories, que requer imediaticidade diante do tempo de perma-
néncia da postagem - de apenas 24 horas.
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Pensar sobre as imagens compartilhadas envolveria também ques-
tionarmos se a fotografia digital permitiu maior ou menor controle sobre
as imagens pessoais, pois a circulacao delas poderia fugir do alcance do
individuo no momento de posta-las em alguma rede que, por conseguinte,
poderia reproduzi-las e dar novo sentido a partir de apropriacdes feitas por
outras redes. Acrescentamos ainda o fato da presenca ubiqua da camera,
se considerarmos os dispositivos méveis de comunicacdo, que mudariam o
que pode ser visto, registrado, discutido e lembrado, tornando a visualiza-
cao da vida publica e privada ligada a relacoes de poder, conhecimento e
autoridade (HAND, 2012; THOMPSON, 2014). Nesse sentido, a portabili-
dade é interveniente para compreendermos a replicabilidade das imagens
nas midias sociais.

Tamanha exposicdo nos levaria a constatar como as fotografias,
sendo vinculadas a permanecer em arquivos pessoais, cada vez mais en-
trariam no dominio publico, onde seriam apropriadas para servir aos pro-
cessos de subjetivacao desses fotografos-performers. Como resultado, ja
apontamos o temor por tal apropriacao pelos jovens, e também criticas
sobre o habito de compartilhar toda a rotina diaria do jovem em plata-
formas como os stories do Instagram ou o status do WhatsApp. Parte das
criticas desconsidera o fato de esses ambientes nao serem os Unicos a
promover uma exposicao de si além do que habitualmente as pessoas
estavam acostumadas.

Em decorréncia da replicabilidade que as midias sociais proporcio-
nam, as producoes das selfies levam os jovens a permanecer em exposi-
cao em um contexto que questiona as nocodes histéricas de privacidade,
comum nos momentos anteriores da sociedade habituada a preservacao
da intimidade (SIBILIA, 2016). Nesse aspecto, é possivel perceber que os
jovens revelam pouco temor com o fato de suas paginas estarem abertas ao
publico em geral, nas midias sociais, independente de ser seguidor ou nio.”
E nessas paginas os jovens podem postar imagens de lugares visitados, so-
zinhos ou acompanhados, e expor detalhes de situacbes historicamente
reservadas aos mais intimos. Ademais, tais imagens podem ser replicadas
para outros contextos no momento em que atores sociais acessam essas
imagens, se sentem representados nelas e compartilham em suas redes,
atingindo novas audiéncias.
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Percebemos aqui o trabalho
de desenvolvimento de re-
gras e padroes de exposicdo
dos usuarios nas midias so-
ciais por parte das empresas,
muitas vezes deixando as
informacdes de modo publi-
co por padrdo, como discute
Boyd (2015).
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Consideracoes finais

Neste capitulo discutimos as alteracoes na dindmica das interacoes por
meio do compartilhamento de fotografias, principalmente nas performances
adotadas com as selfies. Nessa perspectiva, entendemos a fotografia como
um importante vetor de praticas sociais. E levando em consideracao o con-
texto sociocultural do grupo pesquisado, alguns indicios podem ser aqui lan-
cados para a investigacao do que estd em jogo nas imagens compartilhadas
pelos jovens, conforme o que estamos entendendo por subsidios.

Ao apresentarmos esses subsidios, pretendemos contribuir para uma
leitura, a partir do campo da Comunicacao, de como os jovens do inte-
rior do Brasil lidam com as midias sociais, em especial aquelas voltadas
ao compartilhamento de fotografias. Também nos aproximamos de uma
discussao sobre como esses subsidios operam, individualmente ou conjun-
tamente, nos processos de subjetivacdo desse publico a partir das imagens
de si mesmo.

Pesquisas futuras podem lancar novos olhares sobre os jovens do “Bra-
sil Profundo” com base em outros contetdos cujos significados estdo em
construcdo nas midias sociais. Isto porque acreditamos que as linguagens
sdo também definidoras dos modos com que esses jovens repercutem suas
acoes e da sua rede nos canais digitais (FELIZOLA; BRAGA; MENDONCA,
2019). Em nossa pesquisa, foi importante direcionar a atencao para as selfies,
dada a importancia que assumem para os jovens brasileiros, um dos paises
com mais usuarios ativos das midias sociais.

Nao podemos deixar de mencionar a rica experiéncia com o campo
em nosso projeto, que envolveu ter contato com uma realidade socioeco-
nomica e cultural pouco explorada nas pesquisas sobre consumo nas midias
sociais no Brasil. E isso so foi possivel gracas a articulacao do projeto “Jo-
vem e Consumo Midiatico em Tempos de Convergéncia: Brasil Profundo”.
Destacamos também a importancia do ponto de vista pessoal - pelas re-
lacbes construidas com esses atores sociais (ver Figura 1) - e do ponto de
vista académico - por desenvolver uma metodologia capaz de dar conta de
explorar uma alteridade sem cair nos vicios do pesquisador da capital que
lanca o olhar para o interior do pais.
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Figura 1

Jovens entrevistados pela
pesquisa, em Cedro de Sdo
Jodo (SE).

Fonte: Acervo da pesquisa.

Sendo assim, a questdo que nos guiou € se seria possivel identificar es-

tratégias particulares nessas postagens com selfies em um “Brasil Profundo”,
onde temos realidades socioecondémicas e culturais distintas, que, por conse-
guinte, podem proporcionar diferentes formas de ter acesso as tecnologias
digitais, e também estratégias de adocao de performances caracteristicas de
cada regido de um pais com dimensodes continentais.

Nas multiplas performances dos jovens do “Brasil Profundo”, eles for-
mam cenarios de interacdo em seus perfis, disponiveis quase em tempo in-
tegral para a interlocucao com as suas redes sociais. Tais performances sé sao
possiveis porque esses jovens buscam gerenciar a impressao para a sua rede
egocentrada, principalmente, em quatro finalidades: (1) promocao profissio-
nal de servicos que oferecem; (2) demonstracio de afeto a amigos(as), parcei-
ros(as) de relacionamento e familiares; (3) ampliacdo da rede de seguidores;
(4) exposicao de lugares e situacdes que costumam frequentar, dentre outras.

Sintetizando essas finalidades, a analise da pesquisa nos mostrou que,
na primeira finalidade, os jovens do Sul do pais pesquisados promovem seus
trabalhos em cooperativas de produtores agricolas, colégios em que traba-
Iham e no trabalho no campo, enquanto os nordestinos promovem seu tra-
balho no comércio local, no campo e na pesca, principalmente a do Rio Sao
Francisco. Na segunda finalidade, os jovens do Sul demonstram afeto especial-
mente pelos parentes e parceiros de relacionamento, e os nordestinos tam-
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bém enfatizam os amigos do colégio e da vizinhanca. J4 na terceira, os jovens
do Sul pretendem ampliar a rede, procurando novos contatos profissionais e
amizades, enquanto no caso dos nordestinos os contatos profissionais nao
aparecem com forca nos relatos. Por fim, na quarta finalidade, os jovens do Sul
costumam expor os ambientes escolares, o cotidiano do lar na companhia de
parentes ou sozinhos, a rotina de trabalho no campo e as festividades como
as gineteadas, enquanto os nordestinos expdem os ambientes escolares e o
cotidiano do lar na companhia de parentes ou sozinhos, além de festividades
como aniversario da cidade, shows e festas de padroeiros da regiao.

Com base no exposto, concluimos que as praticas fotograficas contex-
tualizadas nesses ambientes digitais apontam para um uso social da imagem,
voltado ao compartilhamento de experiéncias em que se estreitam lacos a
partir do imagético, tornando os ambientes digitais espacos de maximiza-
cao da rede de contatos e para processos de subjetivacado muito localizados
com as narrativas do cotidiano dos jovens. Compreender o que se passa nas
mentes e nos coragdes desses jovens requer também acessar suas paginas e
tentar traduzir todo o processo de subjetivacao criado por eles por meio das
imagens de si mesmos.
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